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EUROPA - NEUE MARKENWELTEN VON DESIGN AHEAD



Vertrauen

Seit 1995 arbeitet DESIGN AHEAD sehr erfolgreich auf den Gebieten des Corporate- und Packaging Designs.

Wir kénnen mit Stolz behaupten, dass wir durch unsere Art der Marken- und Packungsgestaltung in dieser Zeit einiges zu den Verkaufserfolgen unserer Kunden beitragen konnten.
Dies hat erfreulicher Weise zur Folge, dass unsere Kunden den Werbeversuchen anderer Agenturen gegeniiber scheinbar resistent sind.

So haben wir bereits im Jahre 1998 das Vertrauen der Metro AG erworben und betreuten fiir diesen Kunden bis heute mehr als 40 Eigenmarken fiir 22 Lander..

Auch andere Kunden wie Underberg, Teekanne, Sara Lee, Fressnapf oder Ferrero wissen seit vielen Jahren die Kreativitat und exakte Jobabwicklung von DESIGN AHEAD zu schéatzen.
Letzlich lasst sich hier, wie in vielen anderen Bereichen des Lebens, der gemeinsame Erfolg immer auch auf das besondere Vertrauen der Partner zueinander zuriickfiihren.

Heute méchten wir um /hr Vertrauen werben.
Denn auch Ihren Marken wollen wir in Zukunft unsere Begeisterungsfahigkeit und Erfahrung widmen.

Um lhnen im wahrsten Sinne des Wortes Appetit zu machen, haben wir uns die Aufgabe gestellt, das Packungsdesign fiir eine faszinierende kulinarische Weltreise zu gestalten.
Das vorliegende, ist nun ein weiteres Buch der Reihe »Reisen und Speisen«. Es zeigt Ihnen, welche Ideen DESIGN AHEAD zum Thema Europa entwickelt hat.

Lassen Sie sich Zeit beim Lesen und Betrachten der Konzepte. Lassen Sie sich begeistern und inspirieren. Wagen Sie einen Blick in die Zukunft!

Steckt unsere Begeisterung auch Sie an, dann freuen wir uns mit Ihnen iiber konkrete Projekte zu reden.

Sollten wir uns jedoch irren: Geraten Sie nicht ins Schwarmen, glauben Sie nicht an die Moglichkeit mit DESIGN AHEAD die Zukunft lhrer Marken zu gestalten

- dann war es unser Spaf diese Gestaltungen fiir Sie zu entwickeln.

Mit kleinen Konzept-Buch mdchten wir DESIGN AHEAD als Wegbegleiter fiir mutige und kreative Schritte in die sicherlich erfolgreiche gemeinsame Zukunft empfehlen.

DESIGN AHEAD



Was hat Europa zu bieten?

Die meisten von uns hatten bereits das manchmal zweifelhafte Vergniigen, in ein Restaurant gefiihrt zu werden, das »internationale« oder »européaische Kiiche« verspricht.
Nicht immer ist hier der Ursprung der einzelnen Gerichte klar zu erkennen und zu allem und jedem bekommen Sie Pommes und Salat.

Das ist natiirlich nicht das, was wir unter den Speisen Europas verstehen. Die européische Kiiche ist ein Sammelbegriff fiir alle Kochtraditionen und Essgewohnheiten aus dem
gesamten europaischen Raum. Die Gerichte sind jedoch von Land zu Land oder sogar von Region zu Region sehr unterschiedlich.

Mit dem Ende der Spatantike begann in Europa auch die kulturelle Spaltung des Mittelmeerraumes. Wahrend die westrémische Tradition, und damit auch deren Kochkultur, ihrem
Ende zuging, blieb die ostromisch-byzantinische noch viele Jahrhunderte erhalten. Viele Backwaren, aber auch die Nudelherstellung und selbst die Urform der Pizza haben, ihren
Ursprung in der Antike. Mit einiger Berechtigung kann die italienische Kiiche als Mutter aller gehobenen westeuropaischen Kiichen angesehen werden. Kaufleute aus Venedig, Florenz
und anderen Stadtstaaten importierten exotische Gewiirze und Nahrungsmittel; die wohlhabenden Biirger, der romische Klerus und der Adel konnten sich eine teure Hofhaltung mit
entsprechend représentativer Kiiche leisten. Im Jahr 1492 dann wurde die Neue Welt entdeckt, und bereits Kolumbus soll die ersten bis dahin unbekannten Produkte und Nahrungs-
mittel mit nach Spanien gebracht haben. Vieles fiir uns heute Gewohntes wie Kakao, Vanille, Paprika, Kartoffeln oder Mais fand so seinen Weg in die heimischen Kiichen.

Die Europaische Kiiche ist immer wieder iberraschend und so vielfaltig wie Europa selbst. Dies haben auch die Hersteller von Marken und Eigenmarken erkannt und préasentieren
dem Kunden, zugeschnitten auf dessen personliche Vorlieben, diverse landerspezifische Sortimente:

Fiir den Italienliebhaber gibt es hier »Spaghetteria« und »Viva Italia« von Knorr, »Ristorante« von Oetker, »Pane Italiano« von Meggle.

Wer die spanische Kiiche schétzt, bekommt seine »Tapas Espagnola« von Dittmann.

Der frankophile GenieBer wiederum findet seine »Baguetteria« oder sein »Bistro«.

Warum also nicht dem Beispiel folgen und diese Bereiche mit entsprechenden Marken besetzen?

DESIGN AHEAD hat hier schon einmal vorgedacht und fiir Sie neun interessante Visionen entwickelt, die zeigen, dass zwischen »Quiche Lorraine« und »Bircher Miisli«
sehr viel mehr moglich ist.



CAFE BOHEMIAN

Als Boheme (franzdsisch: bohéme, aus mittelalterlich: bohemus - der Bohme) bezeichnet man eine unkonventionelle, oft »wilde« Lebensweise neben oder sogar gegen gesellschaft-
liche Konventionen. Sie ist vor allem verbreitet in Kiinstlerkreisen, bei Malern, Dichtern und Literaten. Aber auch biirgerliche Tochter und Séhne verweigerten sich oft den Normen und
Gepflogenheiten ihres Elternhauses und ihrer Klasse und lebten das Leben eines Bohémiens. Abwertend wird ein Bohémien oft mit Snob gleichgesetzt: als jemand, der verachtlich
auf andere herabblickt. Wenn auch vieles davon zutrifft, aber Snobs waren wir von DESIGN AHEAD nie!

Die Stadt Paris galt als eine der Hauptstadte des »vie hoheme«. Noch heute zeugen die Fotos in den vielen Cafés von der einstigen Kunstsinnigkeit der Generation der Zeit um 1900.
Was konnte es denn auch Schéneres geben, als im Café zu sitzen, den Mademoiselles (oder Monsieurs) hinterher zu schauen und eine leckere Quiche mit einem Schluck Chateau
Julien herunterzuspiilen? Ist das nischt ‘errlisch franzosisch?

Das Logo
Gleich einem klassischen Werbeschild, das vor der Pariser Silhouette schwebt, soll das Logo Symbol der leichten Seite des Lebens sein.
Farben, im Laufe der Jahre verschossen, suggerieren Verwahrlosung auf hochstem Niveau.

Das Packungsdesign

Sorglos kommt auch der Packungsaufbau daher. Sommerliche Farben, schwungvolle Linien und sonnig fotografierte Gerichte laden zum Schlemmen ein.
Es sagt: »Lebe den Tag und sch... auf Kalorien und Konventionen«.
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KEITTIO

»Suomessa on paljon jarvid« - In Finnland gibt es viele Seen. Das kann man wohl sagen!

Bis zu 187.000 Seen hat das siebtgroBte Land Europas zu bieten und etwa drei Viertel des Landes besteht aus Wald. Finnland gehort zu den eher gering besiedelten Landern
Europas. Die Bevdlkerungsdichte liegt gerade einmal bei 15,5 Einwohnern pro km2 Kein Wunder also, dass man in den endlosen finnischen Waldern die Natur unberiihrt
beobachten und genieBen kann.

Besonders im Sommer ist das Naturerlebnis »pur«, denn die Mitternachtssonne lasst die Nacht nicht so recht dunkel werden.

Nordlich des Polarkreises, in Lappland, geht die Sonne in den Sommernéchten Giberhaupt nicht mehr unter. Dagegen ist der schneereiche Winter sehr lang und kalt.

Dann ladt die finnische Kiiche, die sowohl durch westliche als auch russische Einfliisse gepragt ist, zum Schlemmen ein.

Beliebt sind hier Fleischgerichte mit Elch- oder Rentierfleisch, aber auch Fischgerichte. Lachs, Regenbogenforellen oder Barsch sind sehr zu empfehlen. Morgens zum Friihstiick isst
man gerne Karelische Piroggen mit gesalzener Butter. Sie bestehen aus Weizen- und Roggenmehl und sind innen mit Reisbrei gefiillt.

Gegen Abend wiinscht man sich den bekannten Salmiak Schnaps auf den Tisch.

Dann heift es »Prost« oder »Kippis« wie der echte Finne sagt.

Das Logo
Die finnische Flagge ist Bestandteil des Logos und unterstiitzt die Anmutung und angedeutete Form eines Segelbootes. Der Markenname »Keittio« bedeutet iibersetzt »Kiiche«.
Dann also Leinen los fiir eine entdeckungsreiche kulinarische Reise durch das Land der tausend Seen!

Das Packungsdesign

Die Farbgebung fiir die Verpackungen ist angelehnt an das Blau-WeiB der schon im Logo aufgefiihrten finnischen Flagge. Das stimmungsvolle Packungsbild der Seenlandschaft
mit Abendhimmel, das die Produktabbildung umrahmt, bringt uns den Eindruck der typischen nordischen Landschaft naher. Der Elch, als Symbol, zeichnet dabei alle Produkte als
«Echte finnische Spezialitat« aus.

aus Finnland
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CUCINA VATICANA

41°54°9"N12° 276" E.
Ist das ein weiteres verschliisseltes Geheimnis des Vatikanstaates?

Nein, nur dessen geografische Position, denn diese brauchen wir um hier die Kiiche zu finden.

Der Staat Vatikanstadt ist der kleinste von der UNO anerkannte, eigenstandige Staat der Welt. Er liegt innerhalb des Stadtgebietes von Rom, hat eine Flache von 0,44 km2 und
932 Einwohner. Im Vatikan lebt der Papst mit seinen Kardinalen, Pralaten und den Schweizergardisten. Von den 3.000 Angestellten lebt praktisch niemand im Vatikan selbst.
Die meisten Angestellten sind die Regierungsmitglieder, Zeremonienmeister, Verkaufer, Restauratoren, Drucker, Reinigungspersonal und natiirlich Kdche.

Ja, auch Kdche, denn im Vatikan weiB man eine gute Gotterspeise zu schatzen.
Und dann heiBt es: »Ora et labora, Deus adest sine mora«* und zwar in der Kiiche!

Das Logo
Eine Schreibschrift, die eben noch geerdet, sich ob des Gliickes einen Heiligenschein zu tragen, nun leicht in den Himmel entschwebt.

Das Packungsdesign

Ein Markenband in Kardinalsrot tragt das Logo und umlauft die Packung, wahrend die Produktbezeichnungen die klerische Positionierung spielerisch aufnehmen.
Der Appetizer wird nah an den Betrachter herangezogen und verschwimmt unwirklich in der Tiefe des Raumes.

Die Basis der Packung bildet die Abbildung des Petersplatzes, getont in Sepiafarben.

*Bete und arbeite und Gott hilft sofort.
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WUNDERLAND

Wir sind am Anfang des 21. Jahrhunderts: Deutschland wahnt sich immer wieder knapp vor einer tiefen wirtschaftlichen Krise. Die Steuern sind zu hoch, die Banken machen was sie
wollen, der Sozialstaat befindet sich im Abbau. Und wie sieht die Zukunft unserer Renten aus?
Das Bild, das von Zeit zu Zeit vom einstigen »Wirtschaftswunderland« gezeichnet wird, ist an Diisternis kaum zu iiberbieten.

Was auch eine Sache der Wahrnehmung ist: Denn bei all den Hiobsbotschaften wird iibersehen, dass viele Branchen boomen, dass es jede Menge innovativer Ideen gibt und dass
das Hochtechnologieland Deutschland beeindruckende Chancen und Mdglichkeiten besitzt, die Zukunft konstruktiv zu gestalten. Doch viele Menschen betrachten das Glas eher als
»halbleer« statt als »halbvoll«.

Es ist noch da — das »Wunderland Deutschland«

Der Standort Deutschland genieBt bei internationalen Unternehmen nach wie vor einen exzellenten Ruf. Besonders geschétzt wird die Bundesrepublik demnach fiir ihre Qualitét in
Forschung und Entwicklung, die Ausbildung der Arbeitskréafte und die Produktivitatssteigerungen, die am Standort Deutschland erreicht werden konnen. Im Europa-Ranking schneidet
Deutschland bei den Faktoren, die Investoren besonders wichtig sind, als Nummer eins ab: 50 Prozent der Befragten gaben an, in der Bundesrepublik sei die Transport-Infrastruktur
am besten, fiir 42 Prozent ist Deutschland auch in Bezug auf die Telekommunikations-Infrastruktur europaweit spitze. 40 Prozent gaben an, Deutschland habe die qualifiziertesten
Arbeitnehmer. Auch bei der Frage nach der Qualitat von Forschung und Entwicklung ist Deutschland Spitzenreiter: 43 Prozent der Firmen halten den »Standort D« in dieser Frage fiir
den besten. Jeweils zweitplatziert ist Deutschland bei den Themen »politische Stabilitat und Rechtsicherheit«.

Und mehr noch, war Deutschland nicht auch Papst und ist FuBballweltmeister geworden?

-Richtig, Deutschland ist gesegnet, erfolgreich und ganz besonders schon.

Das Logo
Leicht, schwungvoll mit dem Symbol der sich 6ffnenden Bliite ist dieser Schriftzug grenzenlos optimistisch.

Das Packungsdesign

Eingebettet in wunderbare Landschaften, die nur aus Lebensmitteln gebaut wurden, erschlieBt sich der besondere Genuss der Produktabbildungen.
Frohliche Farben und spielerischer Umgang mit Schriften und Formen geben den Packungen etwas Begehrliches. - Wenn doch alles so schon wére.
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TOROS

Toro ist das spanische Wort fiir Stier. Die Bezeichnung Spanien leitet sich wiederum von der rémischen Bezeichnung »Hispania« ab (von phonizisch »Ishapan« = »Kiiste der Klipp-
schliefer«; was die Phonizier fiir Klippschliefer hielten, waren jedoch in Wirklichkeit Kaninchen). Klippschliefer wiederum sind... - aber das wiirde hier zu weit fiihren.

Der Stier in der spanischen Gesellschaft ist in zweierlei Hinsicht relevant. Zum einen steht er fiir Zeugungskraft und damit als Zeichen der Fruchtbarkeit. Zum anderen dient er

in der Arena tapfer der Unterhaltung. Im Stierkampf wird der Stierkdmpfer Torero (von Toro, »Stier«) genannt. Der Stierkampf findet in einer »Plaza de toros statt«. Muleta nennt
der Spanier das rote Tuch des Toreros. Doch die Stiere reagieren entgegen einem popularen Irrtum nicht aggressiv auf die Farbe Rot in unserer Packung, sondern auf die schnellen
Bewegungen, die Sie beim Auspacken Ihrer Einkaufe vollfiihren.

Also dann, Olé.
Das Logo
Ein stilisierter Stierkopf bildet hier das Initial. Agressives Rot herrscht beim Schriftzug vor, den der Kampfstier, Toro, mit gliihendem Blick gerade auf die Horner zu nehmen scheint...

Keines der iiblichen Logos, sondern ein Sinnbild von Leidenschaft und Kraft.

Das Packungsdesign
Hier fiihlt man geprégte, lederne Haptik {iber spanischen Staatssymbolen und ahnt das authentische Aroma typisch spanischer Produkte.




R L Rl N X L My N NI O P

TR

Al T G B

&

N T A T B

=

white
solera
balsamic
vinegar
S,

NEWT SO00ML (17FL 0Z) §

Ienported Trom O Puciio de Santa Mard

el TR AR TR T e B i o

A A S SO R NN

£ E
P T Al S WSSk 2 6 e T

4
7

3

¢

T R T i e SR




WA

Es gab den groBen, den heiligen, den schrecklichen, den Rebroff und noch einige mehr.

Jedoch steht IWAN auch synonym fiir den Russen schlechthin. Fiir die russische Seele und die Schonheit und Weite der endlosen Taiga.

Russland ist der flichenmaBig groBte Staat der Erde, und ein betrachtlicher Teil davon fiihlt sich zu Recht sehr europdisch. Russland ist jedoch auch ein Vielvélkerstaat.

So leben neben den Russen noch fast 100 andere Vélker auf dem Gebiet des Landes.

Die Farbe Rot steht in der russischen oder besser der sowjetischen Geschichte fiir links, fiir Sozialismus und Revolution. Und wie Sie sicher schon vermutet haben, ist der Stil unserer
Gestaltung ein Zitat des russischen Konstruktivismus. Einer Stromung in der Malerei, Literatur und Architektur in den Jahren 1917 bis 1933. Der russische Konstruktivismus ist als
Folge der Oktoberrevolution aus sozialethischen Wurzeln entsprungen. Die Architekten machten es sich zur Aufgabe, die Form der neuen Gesellschaft mitzugestalten und auf sie zu
reagieren. Die Stadt wurde nun als soziale, territoriale, menschliche bla, bla, bla... . Aber wir wollen Sie nicht langweilen!

Schauen Sie sich lieber die leckeren Gerichte an. Oder den eiskalten Vodka. »Vashe zdorovie«!

Das Logo
Roter Kasten, eckige Schrift, roter Stern, fertig. ...ach so, »N« gespiegelt.

Das Packungsdesign
Russischer Konstruktivismus, Zitat: S. Eisenstein Filmposter, Produktbezeichnung mit kleinem Wortwitz. (Vom Genossen Kommunikationsoffizier befohlen).
Lebensmittelabbildung: sattigend.

SCHRECRLICH LECHER
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CELTIC PRIDE

Von Highlander bis Asterix, von Rob Roy bis Ronan Keating - wer liebt sie nicht, unsere Helden mit den keltischen Wurzeln.

Iren, Schotten, Waliser und Bretonen definieren sich in neuerer Zeit vor allem aus einer Abgrenzung gegen Engléander oder Franzosen als Kelten.

Die keltischen Sprachen werden von der Sprachwissenschaft der westlichen Gruppe der indogermanischen zugerechnet. - Aber das wussten Sie sicher langst.
Keltische Sprachen werden heute noch in Wales (Walisisch) sowie in Resten in Irland (Irisch), in Schottland (Gélisch) und in der Bretagne (Bretonisch) gesprochen.
Und man ist stolz auf seine Herkunft.

Ob irischer Fischer oder Schafhirte in den schottischen Highlands, allen bekennenden Kelten ist eines gemein: das Gefiihl einer groBen Zufriedenheit mit sich selbst,
einer Hochachtung seiner selbst - sei es der eigenen Person, sei es in ihrem Zusammenhang mit einem hoch geachteten Ganzen.

Dieser Stolz entspringt der Gewissheit, Teil von etwas Besonderem, Anerkennenswertem zu sein.

Anerkennenswert ist auch die schone Packungsrange, die vor erhabener Kulisse, Spezialitaten aus dem keltischen Raum prasentiert.
Hier verzichten wir auf falsche Bescheidenheit und sagen mit Stolz:

»For Brand- and Packagingdesign - there can be only one - DESIGN AHEAD «

Das Logo

Im Zentrum steht die Triqueta, das alte keltische Knotensymbol. Es steht in der keltischen Welt fiir die Unendlichkeit auf drei Ebenen: physisch, mental und spirituell.
Als die Kelten das Christentum fiir sich entdeckten, wurde die Triqueta zum Zeichen der heiligen Dreifaltigkeit.

Der Schriftzug steht hierzu auf griinem Grund, der Farbe des Lebens. Die Typographie, eine Unziale aus friihchristlicher Epoche, wirkt wie aus einem Stiick geschmiedet.

Das Packungsdesign
Bodenstandig, erdig unter Verwendung einfacher Materialien nimmt die Gestaltung den Rahmenausschnitt als Stilelement und inszeniert das Produkt wie ein Gemalde.
Auch hier finden wir neben natiirlichen Farbténen das Griin der Highlands und der Irischen Insel wieder.




SCOTCh whisky
single islay malt
17 years old

distilied & bottled
Caltic Proud distillery, Argyl!

[ scotch salmon
frischer schottischer
seelachs in Scheiben




HORNLI

Im Herzen Europas, da liegt es, das Landli der Eidgenossen.

In der Schweiz gibt es insgesamt 74 Viertausender! Davon befinden sich 55 ganz in der Schweiz und 19 an der Grenze zu Italien. Die zwélf hochsten Berge der Schweiz liegen alle in den
Walliser Alpen. Der hichste unter ihnen ist die Dufourspitze im Monte-Rosa-Gebirgsmassiv mit 4634 m. Aber der schonste ist unbestreitbar das Matterhorn, der Berg aller Berge, unser
»Hornli«. [hm haben wir unsere Packungslinie gewidmet.

Die klassische Schweizer Kiiche verbindet Einfliisse aus der deutschen, franzésischen und norditalienischen. Sie ist jedoch regional sehr unterschiedlich, wobei die Sprachregionen eine
Art Grobaufteilung bieten. Viele Gerichte haben allerdings die drtlichen Grenzen tiberschritten und sind in der ganzen Schweiz beliebt. Typische Schweizer Gerichte sind das Kasefondue,
Alplermagronen oder Rosti. Letzteres hat auch den Rostigraben definiert (kein Scherz). Ostlich dieser Grenze gehdrt Résti zu den popularsten Nationalgerichten, westlich davon nicht.
Das heute weltweit bekannte Bircher Miisli wurde um 1900 von einem Schweizer Arzt in Ziirich entwickelt und schmeckt noch immer. Was sich allerdings hinter dem leckeren Berner
Vetterli verbirgt, ist ein ungeldstes Aktenzeichen der Kantonspolizei.

Sehr beliebte Schweizer Produkte sind auBerdem Schweizer Kase sowie Schweizer Schokolade, die jedoch die Vorbereitungsphase unserer Packungsgestaltung nicht tiberstand.

Das Logo
Die Silhouette des Matterhorns als Symbol fiir ein ganzes Land in den Schweizer Nationalfarben Rot und WeiB.
Die Schrift: geféllig und schwungvoll.

Das Packungsdesign
Die Grundarchitektur des Packungsdesigns wird durch vier rote Quadrate gebildet, die dafiir sorgen, dass das Auge im entstehenden Negativraum das Schweizer Kreuz erkennt.
Hier scheinen wir in einen Raum zu blicken, der fiir uns asthetisch prasentierte Gerichte bereithalt.

LECKERLI AUS DER SCHWYZ
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VLAD TEPES

In den letzten Wintertagen beauftragte uns ein renommiertes Unternehmen aus dem schonen Siebenbiirgen mit der Marken- und Packungsgestaltung fiir eine Linie einheimischer Spezialita-
ten.

Der Unternehmer Vlad Tepes, im (ibrigen ein sehr kultivierter weltgewandter Herr, hatte bereits am Telefon sehr konkrete Vorstellungen iiber Logodesign und Farbgestaltung.

Er honorierte uns schon vorab groBziigig mit einer 4-Konto-Zahlung und bat uns zum Briefing auf die Burg Bran im Kreis Kronstadt zu kommen. Die Karpaten wiirden uns sicher gefallen

und fiir Unterkunft ware auch gesorgt. AuBerdem wiirde er uns, zu unserer Bequemlichkeit, um 23 Uhr mit der Kutsche am Bahnhof abholen lassen.

Nun sind wir von DESIGN AHEAD im allgemeinen nicht sehr misstrauisch, doch etwas sagte uns, dass wir in diesem Falle auf der Hut sein sollten.

Ein Kunde, der, wenn auch noch so kultiviert, vorab zahlt, das war hochst ungewdhnlich. - Man kennt ja seine Pappenheimer, hat der Kunde schon bezahlt, wird er auf einmal zum Blutsauger.
Wir baten Herrn Tepes, mit dem Hinweis auf unsere angespannte Terminsituation, zur Nutzung der modernen Kommunikationsmittel. Wofiir er sehr dankbar schien.

Er lieB sich einiges auf seiner Burg einrichten und installieren und wir Gibertrugen unsere fertigen Entwiirfe via e-mail, so dass er diese an seinem neuen Plasma-Schirm beurteilen konnte.

Herr Tepes war sehr zufrieden mit unseren Gestaltungen und will uns in diesen Tagen erstmals in Essen (oder meinte er zum Essen)? besuchen. Wir freuen uns schon.

Das Logo
Das Zentrum bildet ein Wappenschild, der den Namen des Firmengriinders in seiner Lieblingsfarbe tragt.
Zwei Drachen, links und rechts, begleiten und schiitzen das Unternehmen vor dem Ausbluten durch Lohnerhdhung und Steuernzahlungen.

Das Packungsdesign
DESIGN AHEAD entwickelte kostengiinstige Etiketten in verschiedenen GroBen, denn hier waren wir, dem Wunsch des Kunden folgend,
gehalten auf bereits in seinem Lager vorhandene Leergebinde zuriick zu greifen. Auch kein Problem!
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